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INTRODUCCIÓN
El presente trabajo de reflexión pretende abordar a grandes rasgos temas de interés actual, pues como sabemos los medios de comunicación  forman parte de las actividades cotidianas que las familias desarrollan, en un primer momento, abordaré la influencia que los medios de comunicación masivos tienen en los individuos en formación, así como también, el papel que juega en la educación de los menores la familia, la sociedad  y la escuela.
También hablaré de uno de los medios más modernos y con mayor influencia en la incorporación de valores, conductas, formas de ver e interactuar con el mundo, en las nuevas generaciones, la televisión. En la actualidad es el televisor es el aparato que utilizamos para formarnos, informarnos, divertirnos, entretenernos y hasta aburrirnos, convirtiéndose así, el estar frente a él en la actividad más recurrida en el día. 
Finalmente mencionare de manea general de la prensa, como medio que se encarga de ser responsable de la información que emite y al ser un espacio de opinión y critica, cuenta con más credibilidad y confianza por parte de los receptores.
CULTURA  MEDIATIZADA
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En la actualidad vivimos inmersos en los medios de comunicación, los cuales se han encargado de influenciar cada vez más nuestra forma de actuar, “…a  través de la relación cotidiana que tenemos con ellos, vamos incorporando, inconscientemente, conocimientos, valores, actitudes y conductas, al tiempo que interiorizamos los estereotipos de género que nos envían,”
 en ocasiones podemos decir que son ellos los que están educando a las nuevas generaciones y no es que dude de la importancia que tienen los medios de comunicación en la sociedad  pero considero que en ellos recae la gran responsabilidad de mantenernos a todos informados, y a veces manipulan la información para que solo una parte de las personas cumplan sus fines, casi siempre pasa que  “Los gobiernos suelen preferir el silencio cuando un asunto les preocupa”
o simplemente no les conviene que la gente se entere  y los medios participan en esta farsa. 

Refiriéndose a este tema, Guillermo Orozco Gómez considera urgente la profundización en las audiencias y en las mediaciones de los medios, para descubrir una importante –y aún novedosa óptica de análisis– que conlleve un uso más racional de los mismos.

Las nuevas generaciones cada vez se dejan llevar más por diversas formas de actuar, de vestir, artículos que se deben comprar, determinadas marcas etc., que ven reflejadas  en los medios de comunicación, pero desgraciadamente no sólo es en el contacto directo con las medios, “Cabe resaltar que en la escuela confluyen los prototipos y modelos que promueven la familia […] además de la propia institución escolar, que también sostiene y difunde estereotipos diferenciados.”
 Es aquí donde los niños empiezan a formar sus personalidades que en un futuro van a regir su manera de actuar en la sociedad.
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Esta influencia se percibe desde la segunda mitad del siglo XX aunque la fecha en que los primeros medios, concretamente la prensa escrita,  aparecieron fue mucho tiempo antes. 
Como consecuencia de la intervención de los medios, la familia, la escuela y demás ambientes que rodean a los niños, podemos observar que a pesar de que se ha luchado desde hace ya varios años por una igualdad entre hombres y mujeres, en la vida diaria aún existe un gran número de personas que están educando a niños que sometan al sexo opuesto y a niñas que convivan a diario con la sumisión. “Tristemente, la escuela reproduce la desigualdad, pues se mantienen múltiples prácticas que generan la discriminación de género, ubicando a las mujeres en una situación de inferioridad y limitando sus posibilidades de desarrollo.”
 
Son los medios de comunicación de masas los que han establecido nuevas metodologías de influencia y nuevas formas de actuar dentro de la sociedad. 
TELEVISIÓN: ¿OCIO, ENTRETENIMIENTO O PEDAGOGÍA?
La televisión es uno de los medios más modernos que tiene mayor papel en la incorporación de los valores, conductas etc. de las personas debido a que está presente en prácticamente todos los hogares e influye en el saber y actuar cotidiano de sus receptores. 
Su programación, independientemente de su intencionalidad (educar, entretener o informar) nos muestra modelos de sociedad, de hombre, de mujer, de vida cotidiana y de relaciones sociales, que contiene determinada visión del mundo, permeada, en la mayoría de los casos, por el sexismo.
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Considero que la televisión  casi nunca busca dar una información verídica y confiable, pues tanto los programas como la publicidad, están enfocados hacia la distracción, el entretenimiento y la diversión de los televidentes. En la actualidad, la sociedad tiene como elemento caracterizador el estar frente a un televisor, lo cual ha hecho que la gente tenga una nueva forma de ver la realidad; de la televisión lo único que se espera es entretenimiento, ocio y distracción. Con el tiempo de permanencia de las personas ante el televisor, […] obtendríamos una foto-fija que nos diría que es la actividad a la que, con exclusión del sueño y proporcionalmente, dedicamos más tiempo durante los siete días de la semana.

Día a día, la televisión educa nuestros gustos y guía nuestros valores, nos muestra diversas formas de vivir, de concebir el mundo y de actuar en él, así como prototipos de hombre y de mujer y referentes con los cuales podemos identificarnos. Es con la influencia que los individuos en formación  reciben de la televisión a partir de los programas de entretenimiento que van moldeando su carácter, su forma de interactuar con los demás.
Pero otras fuentes de mediación son la cultura, que enmarca e influye los ámbitos, los modos y los intereses que se involucran en la recepción, o las competencias comunicativas de los televidentes, que les permiten captar y comprender de cierta manera aquello que ven, o sus cosmovisiones, que inciden en sus apreciaciones sobre lo visto en la televisión, o sus posibilidades de uso, que modifican los sentidos iníciales que los televidentes otorgan a los referentes televisivos.
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Nadie nació siendo televidente sino que fue aprendiendo a serlo, principalmente a través de sus propias experiencias de recepción. En ocasiones, los menores aprender a tomar a la televisión como parte de las actividades que desarrollan a diario par la imitación de sus familiares más cercanos. “Por la misma razón, nadie está condenado a ser televidente de la misma manera ni a tener siempre el mismo tipo de procesos de recepción.”
 Es claro que la familia juega un papel muy importante en la educación que reciben los niños, y cuando enseñan a preferir un programa de entretenimiento que a un libro de cuentos, cuando los menores alcancen la madurez no tendrán el hábito de la lectura.
PRENSA
[image: image7.png]


Al hablar de prensa  me refiero fundamentalmente a los periódicos de información general, como sabemos es el más  antiguo de los medios que ofrece información y opinión, el periódico es el lugar donde se plantean y discuten los problemas políticos,  toma una actitud crítica y  socialmente responsable.
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Como en la mayoría de los medios de comunicación, también en la prensa escrita existe el amarillismo, pero a diferencia de la televisión y la radio, el periódico  es un poco más crítico y si llega a cumplir el papel de informar a las personas y no se trivializan un planteamiento fundamentado en el análisis crítico racional de los mensajes como en el televisivo por parte de la mayoría de los usuarios del medio. Este planteamiento (el análisis crítico) que es bien utilizado en el medio escrito, prensa, resulta inútil para la televisión

CONCLUSIÓN
Hoy en día los medios son la principal fuente de formación de opinión, creación de hábitos y costumbres, pautas de comportamiento público, expectativas sociales y culturales y, desgraciadamente, factor decisivo en la educación y sociabilización de los menores.
Por ello resulta relevante conocer qué hacen los alumnos y alumnas con las propuestas y modelos que les brinda la televisión, qué elementos toman en cuenta y cuáles desechan, así como cuáles les sirven como factores de socialización y de reflexión.
Sería importante que, desde el salón de clases, se analizaran los contenidos televisivos que más les gustan, con el fin de desentrañar, entre otras cosas, los modelos masculino y femenino que se muestran a lo largo de las tramas.
Pero los y las docentes necesitan estar conscientes de los patrones sexistas que reproducen en su salón de clases, y con ello podrán crear estrategias que modifiquen conductas, prácticas y creencias prejuiciadas. Sólo así se podrá dejar una semilla que permita construir una sociedad futura donde se eliminen prácticas que propician la discriminación por el solo hecho de pertenecer al género femenino.
El medio televisivo, el más socialmente influyente, está dominado en su programación por vulgaridad, la incultura y la ausencia del más mínimo principio ético y moral, preocupándose de la audiencia  y solo buscan el lucro comercial a costa del deterioro social. Aunque cabe mencionar que existen sus excepciones, pero desgraciadamente la mayoría de las televisoras solo tienen fines monetarios al proyectar un programa.
En cuanto al medio prensa,
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